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ЕТА СТАТТ w РОЗГЛЯД ПИТАНЬ ПОВsЯЗАНИХ З ОСОБЛИВОСТЯМИ ВИКОРИСТАННЯ
ПОШУКОВО ОПТИМ“ЗАЦ“ В МЕЖАХ РЕАЛ“ЗАЦ“ КОМПЛЕКСНО МАРКЕТИНГОВО СТРАТЕГ“
В ЦИФРОВОМУ СЕРЕДОВИЩ“

ЕТОДОЛОГ Я ДОСЛ ДЖЕННЯ w СИСТЕМНО СТРУКТУРНИЙ “ ПОР“ВНЯЛЬНИЙ АНАЛ“З
ДЛЯ ДОСЛ“ДЖЕННЯ НАПРЯМ“В ЗАСТОСУВАННЯ ПОШУКОВО ОПТИМ“ЗАЦ“ В ПРОЦЕС“ П“Д
ВИЩЕННЯ ЕФЕКТИВНОСТ“ ФУНКЦ“ОНУВАННЯ КОМПАН“ В “НТЕРНЕТ“ МОНОГРАФ“ЧНИЙ
ПРИ ВИВЧЕНН“ Р“ЗНОМАН“ТНИХ ПРОГРАМНИХ Р“ШЕНЬ У СФЕР“ ЦИФРОВОГО МАРКЕТИНГУ
ЕКОНОМ“ЧНИЙ АНАЛ“З ПРИ ЗД“ЙСНЕНН“ ОЦ“НКИ ЕФЕКТИВНОСТ“ ВИКОРИСТАННЯ 6(2 В
ПРОЦЕС“ ЗАЛУЧЕННЯ Ц“ЛЬОВО АУДИТОР“ ТА ВПЛИВУ НА ЗРОСТАННЯ Р“ВНЯ КОНВЕРС“

АУКОВА НОВИЗНА ОЗКРИТО ОСОБЛИВОСТ“ ВИКОРИСТАННЯ ПОШУКОВО ОПТИМ“ЗАЦ“
ЯК ЕФЕКТИВНОГО “НСТРУМЕНТУ ЦИФРОВОГО МАРКЕТИНГУ В СУЧАСНИХ УМОВАХ ОВЕДЕ
НО ДОЦ“ЛЬН“СТЬ ЗАСТОСУВАННЯ 6(2 ДЛЯ П“ДВИЩЕННЯ Р“ВНЯ КОНКУРЕНТОСПРОМОЖНОС
Т“ КОМПАН“ В МЕРЕЖ“ ’НТЕРНЕТ КАЗАНО КОМПЛЕКС ЗАХОД“В “НТЕРНЕТ МАРКЕТИНГУ
ДЛЯ ПОСИЛЕННЯ КОМУН“КАЦ“Й КОМПАН“ “З Ц“ЛЬОВОЮ АУДИТОР“ Ю В ЦИФРОВОМУ
СЕРЕДОВИЩ“ А ТАКОЖ ОКРЕСЛЕНО РОЛЬ У Ц“Й СТРУКТУР“ ПОШУКОВО ОПТИМ“ЗАЦ“
РГУМЕНТОВАНО ДОЦ“ЛЬН“СТЬ ПОБУДОВИ СЕМАНТИЧНОГО ЯДРА ЯК БАЗИСНОГО ЕЛЕМЕНТА

ПОШУКОВО ОПТИМ“ЗАЦ“ ВЕБРЕСУРСУ КОМПАН“ ТА СТВОРЕННЯ ПЕРЕДУМОВ ДЛЯ ДОВГО
СТРОКОВОГО ЗАБЕЗПЕЧЕННЯ ВИСОКИХ ПОЗИЦ“Й САЙТУ В ПОШУКОВИХ СЕРВ“САХ

ИСНОВКИ ИДЖИТАЛ“ЗАЦ“Я Б“ЗНЕСУ ПРИЗВОДИТЬ ДО “НТЕНСИФ“КАЦ“ ЗАСТОСУВАННЯ
Р“ЗНОМАН“ТНИХ “НСТРУМЕНТ“В ЦИФРОВОГО МАРКЕТИНГУ СЕРЕД ЯКИХ ВАЖЛИВЕ М“СЦЕ
ПОС“ДА ПОШУКОВА ОПТИМ“ЗАЦ“Я 6(2 ОПТИМ“ЗАЦ“ САЙТУ КОМПАН“ ПЕРЕДБАЧА РЕАЛ“
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ЗАЦ“Ю КОМПЛЕКСУ ЗАХОД“В ОР“ НТОВАНИХ НА П“ДВИЩЕННЯ М“СЦЯ РЕСУРСУ В ПОШУКОВ“Й
ВИДАЧ“ ’ННОВАЦ“ЙН“ П“ДХОДИ ДАЮТЬ МОЖЛИВ“СТЬ “НТЕГРУВАТИ АКТУАЛЬНИЙ ПЕРЕЛ“К
КЛЮЧОВИХ СЛ“В У ВАЖЛИВ“ ЕЛЕМЕНТИ ВЕБРЕСУРСУ КОМПАН“ ТА ПОСТ“ЙНО ОНОВЛЮВАТИ
Б“БЛ“ОТЕКИ З МЕТОЮ ЗАБЕЗПЕЧЕННЯ ВИСОКИХ РЕЙТИНГОВИХ ПОЗИЦ“Й У ПОШУКОВИКАХ

їТГЗСНП“Ю “МСДПМДС ЛїПÉДСЗМВ ОН ТÉНБї НОСЗЛ“ЖїХ“Ю
РїИС Х“К НБЗИ СПїУ“É

ЇОНОМАРЕНКО ГОРЬ ИТАЛЬЕВИЧ
ÉїМГЗГїС ÉНМНЛЗЦДРÉЗФ МїТÉ ГНХДМС
ГНХДМС ÉїУДГП ЛїПÉДСЗМВї З ÉНЛЛТМЗÉїХЗНММНВН ГЗЖїИМї
ЗДБРÉЗИ МїХЗНМїК М И ТМЗБДПРЗСДС СДФМНКНВЗИ З ГЗЖїИМї

АПЯН ЛИНА ЕРГЕЕВНА
ЛїВЗРСП ÉїУДГП ЛїПÉДСЗМВї З ÉНЛЛТМЗÉїХЗНММНВН ГЗЖїИМї
ЗДБРÉЗИ МїХЗНМїК М И ТМЗБДПРЗСДС СДФМНКНВЗИ З ГЗЖїИМї

НСТРУМЕНТ ИНТЕРНЕТ МАРКЕТИНГА w
6(2 ОПТИМИЗАЦИЯ САЙТА ПРЕДПРИЯТИЯ

ЕЛЬ СТАТЬИ w РАССМОТРЕНИЕ ВОПРОСОВ СВЯЗАННЫХ С ОСОБЕННОСТЯМИ ИСПОЛЬ
ЗОВАНИЯ ПОИСКОВОЙ ОПТИМИЗАЦИИ В РАМКАХ РЕАЛИЗАЦИИ КОМПЛЕКСНОЙ МАРКЕТИН
ГОВОЙ СТРАТЕГИИ В ЦИФРОВОЙ СРЕДЕ

ЕТОДОЛОГИЯ ИССЛЕДОВАНИЯ w СИСТЕМНО СТРУКТУРНЫЙ И СРАВНИТЕЛЬНЫЙ АНАЛИЗ
ДЛЯ ИССЛЕДОВАНИЯ НАПРАВЛЕНИЙ ПРИМЕНЕНИЯ ПОИСКОВОЙ ОПТИМИЗАЦИИ В ПРОЦЕССЕ
ПОВЫШЕНИЯ ЭФФЕКТИВНОСТИ ФУНКЦИОНИРОВАНИЯ КОМПАНИИ В ИНТЕРНЕТЕ МОНО
ГРАФИЧЕСКИЙ ПРИ ИЗУЧЕНИИ РАЗЛИЧНЫХ ПРОГРАММНЫХ РЕШЕНИЙ В ОБЛАСТИ ЦИФ
РОВОГО МАРКЕТИНГА ЭКОНОМИЧЕСКИЙ АНАЛИЗ ПРИ ОЦЕНКЕ ЭФФЕКТИВНОСТИ ИСПОЛЬ
ЗОВАНИЯ 6(2 В ПРОЦЕССЕ ПРИВЛЕЧЕНИЯ ЦЕЛЕВОЙ АУДИТОРИИ И ЕЕ ВЛИЯНИЯ НА РОСТ
УРОВНЯ КОНВЕРСИИ

АУЧНАЯ НОВИЗНА АСКРЫТЫ ОСОБЕННОСТИ ИСПОЛЬЗОВАНИЯ ПОИСКОВОЙ ОПТИМИ
ЗАЦИИ КАК ЭФФЕКТИВНОГО ИНСТРУМЕНТА ЦИФРОВОГО МАРКЕТИНГА В СОВРЕМЕННЫХ
УСЛОВИЯХ ОКАЗАНА ЦЕЛЕСООБРАЗНОСТЬ ПРИМЕНЕНИЯ 6(2 ДЛЯ ПОВЫШЕНИЯ КОНКУ
РЕНТОСПОСОБНОСТИ КОМПАНИИ В СЕТИ ЁНТЕРНЕТ іКАЗАН КОМПЛЕКС МЕР ИНТЕРНЕТ
МАРКЕТИНГА ДЛЯ УСИЛЕНИЯ КОММУНИКАЦИЙ КОМПАНИИ С ЦЕЛЕВОЙ АУДИТОРИЕЙ В
ЦИФРОВОЙ СРЕДЕ А ТАКЖЕ ОБОЗНАЧЕНА РОЛЬ В ДАННОЙ СТРУКТУРЕ ПОИСКОВОЙ ОПТИ
МИЗАЦИИ РГУМЕНТИРОВАНА ЦЕЛЕСООБРАЗНОСТЬ ПОСТРОЕНИЯ СЕМАНТИЧЕСКОГО ЯДРА В
КАЧЕСТВЕ БАЗИСНОГО ЭЛЕМЕНТА ПОИСКОВОЙ ОПТИМИЗАЦИИ ВЕБ РЕСУРСА КОМПАНИИ И
СОЗДАНИЕ ПРЕДПОСЫЛОК ДЛЯ ДОЛГОСРОЧНОГО ОБЕСПЕЧЕНИЯ ВЫСОКИХ ПОЗИЦИЙ САЙТА В
ПОИСКОВЫХ СЕРВИСАХ

ВОД ИДЖИТАЛИЗАЦИЯ БИЗНЕСА ПРИВОДИТ К ИНТЕНСИФИКАЦИИ ПРИМЕНЕНИЯ
РАЗЛИЧНЫХ ИНСТРУМЕНТОВ ЦИФРОВОГО МАРКЕТИНГА СРЕДИ КОТОРЫХ ВАЖНОЕ МЕСТО
ЗАНИМАЕТ ПОИСКОВАЯ ОПТИМИЗАЦИЯ 6(2 ОПТИМИЗАЦИЯ САЙТА КОМПАНИИ ПРЕДУСМА
ТРИВАЕТ РЕАЛИЗАЦИЮ КОМПЛЕКСА МЕРОПРИЯТИЙ ОРИЕНТИРОВАННЫХ НА ПОВЫШЕНИЕ
МЕСТА РЕСУРСА В ПОИСКОВОЙ ВЫДАЧЕ ЁННОВАЦИОННЫЕ ПОДХОДЫ ДАЮТ ВОЗМОЖНОСТЬ
ИНТЕГРИРОВАТЬ АКТУАЛЬНЫЙ ПЕРЕЧЕНЬ КЛЮЧЕВЫХ СЛОВ В ВАЖНЫЕ ЭЛЕМЕНТЫ ВЕБ
РЕСУРСА КОМПАНИИ И ПОСТОЯННО ОБНОВЛЯТЬ БИБЛИОТЕКИ С ЦЕЛЬЮ ОБЕСПЕЧЕНИЯ
ВЫСОКИХ РЕЙТИНГОВЫХ ПОЗИЦИЙ В ПОИСКОВИКАХ

їТГЗСНПЗЮ ЗМСДПМДС ЛїПÉДСЗМВ ОНЗРÉНБїЮ НОСЗЛЗЖїХЗЮ
РїИС ХДКДБНИ СПїУЗÉ

3R RPDUH NR ,KRU
&DQGLGDWH RI (FRQRPLF 6FLHQFHV VVRFLDWH 3URIHVVRU VVRFLDWH 3URIHVVRU RI
(FRQRPLF 0DUNHWLQJ DQG &RPPXQLFDWLRQ HVLJQ HSDUWPHQW . LY 1DWLRQDO
8QLYHUVLW RI 7HFKQRORJLHV DQG HVLJQ

6DSLD OL D
0DVWHU RI (FRQRPLF 0DUNHWLQJ DQG &RPPXQLFDWLRQ HVLJQ HSDUWPHQW . LY
1DWLRQDO 8QLYHUVLW RI 7HFKQRORJLHV DQG HVLJQ
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, HU H PDUNH L J RRO w 6(2 RS LPL]D LR RI KH H HUSULVH VL H

7KH S USRVH RI KLV DU LFOH LV WR FRQVLGHU LVVXHV UHODWHG WR WKH SHFXOLDULWLHV RI
WKH XVH RI VHDUFK HQJLQH RSWLPL]DWLRQ LQ WKH LPSOHPHQWDWLRQ RI D FRPSUHKHQVLYH
PDUNHWLQJ VWUDWHJ LQ WKH GLJLWDO HQYLURQPHQW

5HVHDUFK PH KR RORJ 7KH UHVHDUFK PHWKRGRORJ LV V VWHP VWUXFWXUDO DQG
FRPSDUDWLYH DQDO ]HV WR VWXG WKH DSSOLFDWLRQ RI VHDUFK HQJLQH RSWLPL]DWLRQ LQ
WKH SURFHVV RI LPSURYLQJ WKH HIILFLHQF RI WKH FRPSDQ RQ WKH ,QWHUQHW PRQRJUDSK
WKH VWXG RI YDULRXV VRIWZDUH VROXWLRQV LQ WKH ILHOG RI GLJLWDO PDUNHWLQJ HFR
QRPLF DQDO VLV ZKHQ DVVHVVLQJ WKH HIIHFWLYHQHVV RI WKH XVH RI 6(2 LQ WKH SURFHVV
RI DWWUDFWLQJ WKH WDUJHW DXGLHQFH DQG LWV LPSDFW RQ WKH JURZWK RI FRQYHUVLRQV

7KH VFLH LILF RYHO w IHDWXUHV RI XVLQJ VHDUFK HQJLQH RSWLPL]DWLRQ DV DQ
HIIHFWLYH WRRO RI GLJLWDO PDUNHWLQJ LQ PRGHUQ FRQGLWLRQV DUH UHYHDOHG 7KH H[SHGLHQF
RI XVLQJ 6(2 WR LQFUHDVH WKH OHYHO RI FRPSHWLWLYHQHVV RI WKH FRPSDQ RQ WKH ,QWHUQHW
LV SURYHG VHW RI ,QWHUQHW PDUNHWLQJ PHDVXUHV WR VWUHQJWKHQ WKH FRPSDQ sV
FRPPXQLFDWLRQV ZLWK WKH WDUJHW DXGLHQFH LQ WKH GLJLWDO HQYLURQPHQW LV UHYHDOHG
DV ZHOO DV WKH UROH LQ WKLV VWUXFWXUH RI VHDUFK HQJLQH RSWLPL]DWLRQ LV RXWOLQHG 7KH
H[SHGLHQF RI EXLOGLQJ D VHPDQWLF FRUH DV D EDVLF HOHPHQW RI VHDUFK HQJLQH
RSWLPL]DWLRQ RI D FRPSDQ sV ZHE UHVRXUFH DQG FUHDWLQJ SUHFRQGLWLRQV IRU ORQJ WHUP
SURYLVLRQ RI KLJK SRVLWLRQV RI WKH VLWH LQ VHDUFK VHUYLFHV LV SURYHG 7KH VXEMHFW RI
WKH UHVHDUFK LV WKH DSSURDFK WR WKH SRVVLELOLW RI XVLQJ VHDUFK HQJLQH RSWLPL]DWLRQ
PHWKRGV LQ PRGHUQ FRQGLWLRQV WR HQVXUH D KLJKO FRPSHWLWLYH SRVLWLRQ RI WKH
FRPSDQ DQG LWV ZHE UHVRXUFHV LQ WKH GLJLWDO VSDFH LQ WKH ORQJ SHULRG

R FO VLR V 7KH GLJLWDOL]DWLRQ RI EXVLQHVV OHDGV WR WKH LQWHQVLILFDWLRQ RI WKH
XVH RI YDULRXV GLJLWDO PDUNHWLQJ WRROV DPRQJ ZKLFK VHDUFK HQJLQH RSWLPL]DWLRQ
RFFXSLHV DQ LPSRUWDQW SODFH 6(2 RSWLPL]DWLRQ RI WKH FRPSDQ sV ZHEVLWH LQYROYHV
WKH LPSOHPHQWDWLRQ RI D VHW RI PHDVXUHV DLPHG DW LQFUHDVLQJ WKH SODFH RI WKH UH
VRXUFH LQ VHDUFK UHVXOWV ,QQRYDWLYH DSSURDFKHV PDNH LW SRVVLEOH WR LQWHJUDWH DQ
XS WR GDWH NH ZRUG OLVW LQWR LPSRUWDQW HOHPHQWV RI D FRPSDQ sV ZHE UHVRXUFH DQG
WR FRQVWDQWO XSGDWH OLEUDULHV LQ RUGHU WR HQVXUH KLJK VHDUFK HQJLQH UDQNLQJV

. DXGLHQFH ,QWHUQHW PDUNHWLQJ VHDUFK HQJLQH RSWLPL]DWLRQ VLWH
WDUJHWHG WUDIILF

ЇОСТАНОВКА ПРОБЛЕМИ ЇРОЦЕСИ ДИДЖИТАЛ“ЗАЦ“ ТА “НТЕГРАЦ“Я ВЕЛИКО
К“ЛЬКОСТ“ КОРИСТУВАЧ“В ДО МЕРЕЖ“ ’НТЕРНЕТ ПРИЗВОДЯТЬ ДО ТРАНСФОРМАЦ“
Д“ЯЛЬНОСТ“ ПЕРЕВАЖНО Б“ЛЬШОСТ“ КОМПАН“Й В УС“Х ВИДАХ ЕКОНОМ“ЧНО

Д“ЯЛЬНОСТ“ ЇОСИЛИВСЯ СИНЕРГЕТИЧНИЙ ЕФЕКТ УНАСЛ“ДОК “НТЕНСИФ“КАЦ“
ЗАПРОВАДЖЕННЯ “ННОВАЦ“ЙНИХ “НСТРУМЕНТ“В “ ЗРОСТАННЯ КОНКУРЕНЦ“ М“Ж
КОМПАН“ЯМИ В ЦИФРОВОМУ СЕРЕДОВИЩ“ УБs КТИ П“ДПРИ МНИЦЬКО Д“
ЯЛЬНОСТ“ АКТИВНО ВИКОРИСТОВУЮТЬ ПЕРЕДОВ“ “НСТРУМЕНТИ ЦИФРОВОГО

МАРКЕТИНГУ ДЛЯ НАЛАГОДЖЕННЯ КОМУН“КАЦ“ З ПОТЕНЦ“ЙНИМИ КЛ“ НТАМИ
СОБЛИВУ УВАГУ КОМПАН“ ПРИД“ЛЯЮТЬ СТВОРЕННЮ ВЛАСНИХ САЙТ“В “ ВЕДЕН

НЮ СТОР“НОК У ПРОФ“ЛЬНИХ СОЦ“АЛЬНИХ МЕРЕЖАХ ЄОЖЕН З ПРЕДСТАВЛЕНИХ
КАНАЛ“В КОМУН“КАЦ“Й МА ОКРЕМ“ ПЕРЕВАГИ ТА НЕДОЛ“КИ ЩО ПОТРЕБУ

ВДОСКОНАЛЕННЯ МАРКЕТИНГОВИХ СТРАТЕГ“Й ЗА РАХУНОК ОПТИМ“ЗАЦ“ ПО Д
НАННЯ Р“ЗНОМАН“ТНИХ “НСТРУМЕНТ“В ЦИФРОВОГО МАРКЕТИНГУ Й УРАХУВАННЯ
ОСОБЛИВОСТЕЙ Ц“ЛЬОВО АУДИТОР“ ЇРИЙНЯТТЯ ЕФЕКТИВНИХ УПРАВЛ“НСЬКИХ

Р“ШЕНЬ ЩОДО ВИБОРУ ОПТИМАЛЬНИХ “НСТРУМЕНТ“В “ В“ДПОВ“ДНИЙ РОЗПОД“Л
Ф“НАНСОВИХ РЕСУРС“В ПЕРЕДБАЧАЮТЬ ЗАСТОСУВАННЯ КОМПЛЕКСНОГО СТАТИС
ТИЧНОГО АНАЛ“ЗУ ВСЕБ“ЧНО “НФОРМАЦ“ ТА ФОРМУВАННЯ НА ОСНОВ“ В“ДПО

В“ДНИХ ВИСНОВК“В АРКЕТИНГОВА СТРАТЕГ“Я ПОВИННА ХАРАКТЕРИЗУВАТИСЬ
АДАПТИВН“СТЮ “ ГНУЧК“СТЮ ОСК“ЛЬКИ ЧИННИКИ ЗОВН“ШНЬОГО ТА ВНУТР“Ш
НЬОГО СЕРЕДОВИЩА НА ПОСТ“ЙН“Й ОСНОВ“ ЗМУШУЮТЬ КОМПАН“Ю КОРЕГУВАТИ
КОРОТКОСТРОКОВ“ ТА ДОВГОСТРОКОВ“ ПЛАНИ РОЗВИТКУ > @
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ЇРОЦЕС ВЗА МОД“ “З Ц“ЛЬОВОЮ АУДИТОР“ Ю В МЕРЕЖ“ ’НТЕРНЕТ ПЕРЕД

БАЧА ЗАСТОСУВАННЯ СУЧАСНИХ П“ДХОД“В 6(2 ОПТИМ“ЗАЦ“ САЙТУ КОМПА

Н“ АВДЯКИ ВИКОРИСТАННЮ ЗАЗНАЧЕНОГО П“ДХОДУ КОМПАН“Я МА МОЖ

ЛИВ“СТЬ П“ДВИЩИТИ ПОЗИЦ“ ВЛАСНОГО ВЕБРЕСУРСУ В ПОШУКОВ“Й ВИДАЧ“

ТАКИХ СЕРВ“С“В ЯК *RRJOH ЗБ“ЛЬШУЮЧИ ЙМОВ“РН“СТЬ ПРИВЕРНЕННЯ

УВАГИ ПОТЕНЦ“ЙНИХ КЛ“ НТ“В ТА В“ДПОВ“ДНО УНАСЛ“ДОК Ц“ЛЬОВИХ Д“Йw

ПРИБУТКУ 6(2 ОПТИМ“ЗАЦ“Я САЙТУ ВИМАГА РЕАЛ“ЗАЦ“ КОМПЛЕКСУ ЗА

ХОД“В НА ПОСТ“ЙН“Й ОСНОВ“ ЩО ДОЗВОЛИТЬ ЗАБЕЗПЕЧИТИ СТАЛИЙ РОЗВИТОК

КОМПАН“ В ДОВГОСТРОКОВ“Й ПЕРСПЕКТИВ“ > @

НАЛ З ОСТАНН Х ДОСЛ ДЖЕНЬ ПУБЛ КАЦ Й ОСЛ“ДЖЕННЮ ПИТАНЬ

ВИКОРИСТАННЯ “НТЕРНЕТ РЕСУРСУ В МАРКЕТИНГОВ“Й Д“ЯЛЬНОСТ“ ПРИСВЯ

ТИЛИ СВО ПРАЦ“ ТАК“ АВТОРИ ЯК АЙКОВА АРВИШ ’Л

ЛЯШЕНКО ’ АСЛАК ТА “Н ЇОРЯД “З ЦИМ ПИТАННЯ 6(2 ОПТИМ“ЗАЦ“

ТА ВИКОРИСТАННЯ Р“ЗНИХ “НСТРУМЕНТ“В П“Д ЧАС ПРОСУВАННЯ САЙТУ П“Д

ПРИ МСТВА В МЕРЕЖ“ ’НТЕРНЕТ ПОТРЕБУЮТЬ ПОДАЛЬШОГО ВИВЧЕННЯ

ОРМУЛЮВАННЯ Ц ЛЕЙ СТАТТ ЕТА СТАТТ“ ПОЛЯГА В РОЗГЛЯД“ ПИ

ТАНЬ ПОВsЯЗАНИХ З ОСОБЛИВОСТЯМИ ВПРОВАДЖЕННЯ ПОШУКОВО ОПТИМ“

ЗАЦ“ ВЕБРЕСУРСУ ЯК КЛЮЧОВОГО ЕЛЕМЕНТА ЦИФРОВОГО МАРКЕТИНГУ КОМ

ПАН“ В МЕРЕЖ“ ’НТЕРНЕТ “ДЕНТИФ“КАЦ“ ОСНОВНИХ ЕТАП“В ПРОЦЕСУ 6(2

З ВИКОРИСТАННЯМ ПЕРЕДОВИХ ТЕХНОЛОГ“Й ПОБУДОВИ СЕМАНТИЧНОГО ЯДРА

ТА П“ДБОРОМ АКТУАЛЬНОГО ПЕРЕЛ“КУ КЛЮЧОВИХ СЛ“В

ИКЛАД ОСНОВНОГО МАТЕР АЛУ УЧАСН“ КОМПАН“ НАМАГАЮТЬСЯ ЗА

БЕЗПЕЧИТИ ЗРОСТАННЯ ПРИБУТКУ ЗАВДЯКИ ВИКОРИСТАННЮ П“ДХОД“В ЕЛЕК

ТРОННО КОМЕРЦ“ і ПРОЦЕС“ ПОШУКУ ТА ЗАЛУЧЕННЯ КЛ“ НТ“В У МЕРЕЖ“

’НТЕРНЕТ ШИРОКО ЗАСТОСОВУЮТЬ СУЧАСН“ “НСТРУМЕНТИ ЦИФРОВОГО МАР

КЕТИНГУ СП“ВВ“ДНОШЕННЯ ВИКОРИСТАННЯ ЯКИХ ЗАЛЕЖИТЬ В“Д СПЕЦИФ“КИ

Д“ЯЛЬНОСТ“ КОМПАН“ ОСОБЛИВОСТЕЙ ПЕВНОГО ПРОДУКТУ ТА СОЦ“АЛЬНО

ЕКОНОМ“ЧНИХ ХАРАКТЕРИСТИК ПОТЕНЦ“ЙНИХ КЛ“ НТ“В

ЄОМПЛЕКСНИЙ “НТЕРНЕТ МАРКЕТИНГ ПЕРЕДБАЧА РЕАЛ“ЗАЦ“Ю ТАКИХ

ЗАХОД“В

w ЗАЛУЧЕННЯ Ц“ЛЬОВОГО ТРАФ“КУ

w ЗБ“ЛЬШЕННЯ Р“ВНЯ КОНВЕРС“ ЗАВДЯКИ П“ДВИЩЕННЮ ЧИСЕЛЬНОСТ“

КОРИСТУВАЧ“В ЯК“ ЗД“ЙСНИЛИ Ц“ЛЬОВ“ Д“ НА ВЕБРЕСУРСАХ КОМПАН“

w ТРАНСФОРМАЦ“Я Ц“ЛЬОВО АУДИТОР“ В ПОСТ“ЙНИХ КЛ“ НТ“В > @

і СУЧАСНИХ УМОВАХ КОМПАН“ МАЮТЬ МОЖЛИВ“СТЬ ВИКОРИСТОВУВАТИ

Р“ЗНОМАН“ТН“ “НСТРУМЕНТИ ЦИФРОВОГО МАРКЕТИНГУ ПРОТЕ 6(2

ОПТИМ“ЗАЦ“Я НАЛЕЖИТЬ ДО КЛЮЧОВИХ ЕЛЕМЕНТ“В МАРКЕТИНГОВО СТРАТЕ

Г“ В “НТЕРНЕТ“ ОСК“ЛЬКИ ДОЗВОЛЯ ЗАБЕЗПЕЧИТИ ВИСОКИЙ Р“ВЕНЬ ЗАЛУ

ЧЕННЯ ПОТЕНЦ“ЙНИХ КЛ“ НТ“В ЇОШУКОВА ОПТИМ“ЗАЦ“Я ЯВЛЯ СОБОЮ

КОМПЛЕКС ЗАХОД“В ОР“ НТОВАНИХ НА ПРИЛАШТУВАННЯ ВЕБРЕСУРСУ КОМ

ПАН“ ДО ВИМОГ АЛГОРИТМ“В ПОШУКОВИХ СИСТЕМ В“ДПОВ“ДНО ДО СПЕЦИФ“

КИ ТОВАР“В “ ЗАПИТ“В ПОТЕНЦ“ЙНИХ КЛ“ НТ“В АВДЯКИ ЗАБЕЗПЕЧЕННЮ

ВИСОКОГО Р“ВНЯ В“ДПОВ“ДНОСТ“ ОПИСУ ПРОДУКЦ“ КОМПАН“ ЗАПИТАМ Ц“

ЛЬОВО АУДИТОР“ ДОСЯГА ТЬСЯ ЗБ“ЛЬШЕННЯ Р“ВНЯ ПЕРЕХОДУ ПОТЕНЦ“ЙНИХ

КЛ“ НТ“В НА ВЕБРЕСУРС ЦЬОГО СУБs КТА П“ДПРИ МНИЦЬКО Д“ЯЛЬНОСТ“

ґАХ“ВЦ“ У СФЕР“ ПОШУКОВО ОПТИМ“ЗАЦ“ НАМАГАЮТЬСЯ ЗАБЕЗПЕЧИТИ ВИ

СОК“ РЕЙТИНГИ САЙТ“В КОМПАН“Й У ПОШУКОВИХ СЕРВ“САХ НА ОСНОВ“ МАК

СИМАЛЬНО МОЖЛИВО К“ЛЬКОСТ“ КЛЮЧОВИХ СЛ“В ПОПУЛЯРНИХ У КОНКРЕТ

НИХ ПРОСТОРОВО ЧАСОВИХ УМОВАХ > @
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УЧАСН“ НАУКОВЦ“ ВИОКРЕМЛЮЮТЬ ТРИ ОСНОВН“ ЧИННИКИ ПОШУКОВО
ОПТИМ“ЗАЦ“

НУТР“ШНЯ ОПТИМ“ЗАЦ“Я ЩО ЯВЛЯ СОБОЮ КОМПЛЕКСН“ ЗАХОДИ З
УДОСКОНАЛЕННЯ ФУНКЦ“ОНУВАННЯ САЙТУ КОМПАН“ З ПОЗИЦ“ ПОШУКОВИХ
СЕРВ“С“В КЛЮЧОВ“ СЛОВА АНКОР ПОСИЛАНЬ ЛЮДИНОЗРОЗУМ“Л“ 85/ МЕТА
ТЕГИ М“КРОРОЗМ“ТКА ТОЩО

ОВН“ШНЯ ОПТИМ“ЗАЦ“Я ЯК КОМПЛЕКС ЗАХОД“В ЩО ПЕРЕДБАЧАЮТЬ
РОЗМ“ЩЕННЯ ПОСИЛАНЬ НА САЙТ“ КОМПАН“ НА “НШИХ ВЕБРЕСУРСАХ З МЕ
ТОЮ ЗБ“ЛЬШЕННЯ Д“АПАЗОНУ ОХОПЛЕННЯ ПОТЕНЦ“ЙНИХ КЛ“ НТ“В

Р“ НТАЦ“Я НА ПОТРЕБИ Ц“ЛЬОВО АУДИТОР“ ЗРУЧН“СТЬ ТА “НТУ ТИВНО
ЗРОЗУМ“ЛИЙ “НТЕРФЕЙС ЗАЛУЧЕННЯ КОРИСТУВАЧ“В НА ВЕБРЕСУРС УТРИМАННЯ
ПОТЕНЦ“ЙНИХ КЛ“ НТ“В КОРИСНИЙ “ Ц“КАВИЙ ДЛЯ АУДИТОР“ КОНТЕНТ > @

Л“Д В“ДМ“ТИТИ ЩО ФАХ“ВЦ“ КОМПАН“ ПОВИНН“ ПРИД“ЛЯТИ ЗНАЧНУ
УВАГУ ВДОСКОНАЛЕННЮ ВНУТР“ШН“Х ЧИННИК“В РАНЖУВАННЯ ВЕБРЕСУРСУ
ОСК“ЛЬКИ МАЮТЬ МОЖЛИВ“СТЬ ОПЕРАТИВНО РЕАГУВАТИ НА ЗМ“НИ СИТУАЦ“
НА РИНКУ ПЕВНИХ ТОВАР“В “ ПОСЛУГ А ТАКОЖ П“ДЛАШТОВУВАТИСЬ П“Д
ТРАНСФОРМАЦ“ АЛГОРИТМ“В ПОШУКОВИХ СЕРВ“С“В ЛЯ П“ДТРИМКИ ЗАЦ“
КАВЛЕНОСТ“ Ц“ЛЬОВО АУДИТОР“ НА САЙТ“ КОМПАН“ НЕОБХ“ДНО ПОСТ“ЙНО
ВИКЛАДАТИ ТЕМАТИЧНИЙ КОНТЕНТ ТЕКСТОВУ “НФОРМАЦ“Ю ФОТО ТА В“ДЕО
МАТЕР“АЛИ ТОЩО ПЕВНИМ ЧИНОМ ЗД“ЙСНЮЮЧИ РОЗМ“ТКУ ЗА ДОПОМОГОЮ
КЛЮЧОВИХ СЛ“В ПЕРЕЛ“К ЯКИХ ПОСТ“ЙНО АКТУАЛ“ЗУ ТЬСЯ АВДЯКИ ОПТИ
М“ЗАЦ“ НАВ“ГАЦ“ЙНОГО МЕНЮ ТАКОЖ ВДА ТЬСЯ ЗБ“ЛЬШИТИ ЕФЕКТИВН“СТЬ
ВЗА МОД“ САЙТУ КОМПАН“ З ПОШУКОВИМИ РОБОТАМИ ЩО ТЕЖ ПОЗИТИВНО
ВПЛИВА НА ПОЗИЦ“ В“ДПОВ“ДНОГО РЕСУРСУ В СЕРВ“САХ ПОШУКУ

ИСОКОМУ РЕЙТИНГУ В ПОШУКОВ“Й ВИДАЧ“ СПРИЯ “ СП“ВПРАЦЯ З“ СТО
РОНН“МИ ВЕБРЕСУРСАМИ ЯК“ ВИСТУПАЮТЬ ЯК ПОСЕРЕДНИКИ ДЛЯ ЗАЛУЧЕН
НЯ ПОТЕНЦ“ЙНИХ КЛ“ НТ“В АРТО ЗАЗНАЧИТИ ЩО СП“ВПРАЦЯ З“ СТОРОН
Н“МИ ВЕБРЕСУРСАМИ МОЖЛИВА ЛИШЕ ЗАВДЯКИ НАЯВНОСТ“ ПЕВНИХ ВИГОД

w МАТЕР“АЛЬНЕ ЗАОХОЧЕННЯ СТОРОНН“Х ВЕБРЕСУР“В ЩОДО РОЗМ“ЩЕННЯ
ПОСИЛАНЬ НА САЙТ“ КОМПАН“

w СТВОРЕННЯ АКТУАЛЬНОГО ТЕМАТИЧНОГО КОНТЕНТУ ЯКИЙ СТОРОНН“
САЙТИ РОЗМ“ЩУЮТЬ НА ДОБРОВ“ЛЬН“Й ОСНОВ“ > @

ПТИМ“ЗАЦ“Я САЙТУ СКЛАДНИМ ПРОЦЕСОМ “ М“СТИТЬ ТАК“ ЕТАПИ
ІЕХН“ЧНИЙ АУДИТ САЙТУ АНАЛ“З Н“Ш“ ТА КОНКУРЕНТ“В
Б“Р СЕМАНТИЧНОГО ЯДРА

ЄЛАСТЕРИЗАЦ“Я ЗАПИТ“В
ОЗРОБКА СТРУКТУРИ САЙТУ
НУТР“ШНЯ ОПТИМ“ЗАЦ“Я
ПТИМ“ЗАЦ“Я КОНТЕНТУ
ОБОТА НАД ЮЗАБ“Л“Т“
ОВН“ШНЯ ОПТИМ“ЗАЦ“Я САЙТУ
Б“ЛЬШЕННЯ КОНВЕРС“
ПТИМ“ЗАЦ“Я САЙТУ ДЛЯ МОБ“ЛЬНИХ ПРИСТРО В

ИСНОВКИ

ЇРОЦЕСИ ДИДЖИТАЛ“ЗАЦ“ ПОТРЕБУЮТЬ В“Д КОМПАН“ ПОШУКУ “Н
НОВАЦ“ЙНИХ “НСТРУМЕНТ“В ДЛЯ ПОСИЛЕННЯ КОМУН“КАЦ“ “З Ц“ЛЬОВОЮ
АУДИТОР“ Ю НА ДОВГОСТРОКОВ“Й ОСНОВ“ “З ЗАЛУЧЕННЯМ АКТУАЛЬНОГО ТЕ
МАТИЧНОГО КОНТЕНТУ ЯКИЙ ПОСТА ЯК ГЕНЕРАТОР ЕФЕКТИВНОГО ТРАФ“КУ
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ЇОШУКОВА ОПТИМ“ЗАЦ“Я ЕФЕКТИВНИМ “НСТРУМЕНТОМ ВИВЕДЕННЯ
ВЕБРЕСУРС“В КОМПАН“ НА ПЕРЕДОВ“ ПОЗИЦ“ В ПОШУКОВИХ СЕРВ“САХ “ ДА
ЗМОГУ П“ДВИЩИТИ Р“ВЕНЬ КОНВЕРС“

ПИСОК ВИКОРИСТАНИХ ДЖЕРЕЛ

7KH 7RS 6(2 7UHQGV 7R 'ULYH 0RUH 7UDIILF LQ 85/ KWWSV ZZZ

ZRUGVWUHDP FRP EORJ ZV WRS VHR WUHQGV ДАТА ЗВЕРНЕННЯ

([SHUW 7LSV WR %XLOG D :LQQLQJ 6(2 6WUDWHJ LQ 85/ KWWSV

ZZZ ZRUGVWUHDP FRP EORJ ZV VHR VWUDWHJ ДАТА ЗВЕРНЕННЯ

+RZ WR &UHDWH DQ (IIHFWLYH 6(2 6WUDWHJ ,Q 85/ KWWSV EDFNOLQNR

FRP VHR VWUDWHJ ДАТА ЗВЕРНЕННЯ

6PDUW *RRJOH 6(2 7LSV IRU 85/ KWWSV PR] FRP EORJ VHR

WLSV ДАТА ЗВЕРНЕННЯ

+RZ WR &UHDWH WKH 3HUIHFW 6(2 6WUDWHJ IRU 85/ KWWSV LQFUHDVLO

FRP KRZ WR FUHDWH WKH SHUIHFW VHR VWUDWHJ IRU ДАТА ЗВЕРНЕННЯ

*HW <RXU 6(2 +RXVH LQ 2UGHU IRU 85/ KWWSV ZZZ FPVZLUH FRP

GLJLWDO PDUNHWLQJ JHW RXU VHR KRXVH LQ RUGHU IRU ДАТА ЗВЕРНЕННЯ

6(2 0DGH 6LPSOH 6WHS % 6WHS *XLGH )RU 85/ KWWSV QHLOSDWHO

FRP ZKDW LV VHR ДАТА ЗВЕРНЕННЯ

6HDUFK (QJLQH 2SWLPL]DWLRQ 6LPSOH *XLGH WR 6(2 6WUDWHJ 85/ KWWSV

ZZZ PDVWHUFODVV FRP DUWLFOHV VHR VWUDWHJ JXLGH ДАТА ЗВЕРНЕННЯ

5HIHUH FHV

7KH 7RS 6(2 7UHQGV 7R ULYH 0RUH 7UDIILF LQ YDLODEOH DW

KWWSV ZZZ ZRUGVWUHDP FRP EORJ ZV WRS VHR WUHQGV

DFFHVVHG -XQH

([SHUW 7LSV WR XLOG D :LQQLQJ 6(2 6WUDWHJ LQ YDLODEOH DW

KWWSV ZZZ ZRUGVWUHDP FRP EORJ ZV VHR VWUDWHJ DFFHVVHG

-XQH

RZ WR &UHDWH DQ (IIHFWLYH 6(2 6WUDWHJ ,Q YDLODEOH DW KWWSV

EDFNOLQNR FRP VHR VWUDWHJ DFFHVVHG -XQH

6PDUW RRJOH 6(2 7LSV IRU YDLODEOH DW KWWSV PR] FRP EORJ

VHR WLSV DFFHVVHG -XQH

RZ WR &UHDWH WKH 3HUIHFW 6(2 6WUDWHJ IRU YDLODEOH DW KWWSV LQFUHDVLO

FRP KRZ WR FUHDWH WKH SHUIHFW VHR VWUDWHJ IRU DFFHVVHG -XQH

HW RXU 6(2 RXVH LQ 2UGHU IRU YDLODEOH DW KWWSV ZZZ FPVZLUH FRP

GLJLWDO PDUNHWLQJ JHW RXU VHR KRXVH LQ RUGHU IRU DFFHVVHG -XQH

6(2 0DGH 6LPSOH 6WHS 6WHS XLGH )RU YDLODEOH DW KWWSV

QHLOSDWHO FRP ZKDW LV VHR DFFHVVHG -XQH

6HDUFK (QJLQH 2SWLPL]DWLRQ 6LPSOH XLGH WR 6(2 6WUDWHJ YDLODEOH DW

KWWSV ZZZ PDVWHUFODVV FRP DUWLFOHV VHR VWUDWHJ JXLGH DFFHVVHG -XQH

СїССЮ ГН ПДГїÉХ“ ЕТПМїКТ МїГ“И Кї П


