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пропагандистського впливу з боку антиукраїнських та російських медіа. 

Таким чином набуває актуальності завдання щодо формування високих 

ідеалів патріотизму, духовних, культурних, моральних принципів,  готовності 

захищати свою державу, її суверенітет, незалежність, демократичні і 

національні цінності нашого народу. На нашу думку, досягти цього можна 

шляхом формування національної свідомості з активною участю у цьому 

процесі військових ЗМІ. Таким чином зрощення патріотичної і свідомої 

громади відбудеться на прикладах героїв війни, сучасних реалій, зі 

збереженням і зміцненням національних історичних та культурних традицій.  
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Медіаконтент: сутність та форми представлення 

В умовах постійних ризиків, інформаційних агресій й нестійкого 

гібридного миру інформація є потужною зброєю впливу на громадську думку. 

В сучасному інформаційному просторі разом із традиційно класичними 

засобами масової інформації (ЗМІ) активно застосовують нові крос-медійні 

проекти на основі використання технологічних можливостей Інтернету. 

Перевагами крос-медіа є створення інформації на основі цифрового сигналу. 

Завдяки широкої доступності для користувачів різних соціальних мереж 

(Facebook, Twitter, YouTube, Instagram) та платформ (комп’ютер, мобільний 

телефон, телевізор, радіо та інші пристрої), які використовують цифровий 

сигнал, відбувається швидке розповсюдження контенту серед користувачів. 

Актуальність дослідження зумовлена потребою в уточненні сутності та 

формі представлення медіаконтенту в сучасному інформаційному суспільстві. 

https://razumkov.org.ua/napriamky/sotsiologichni-doslidzhennia/pochatok-novogo-politychnogo-roku-dovira-do-sotsialnykh-instytutiv-lypen-2020r?fbclid=IwAR1gXiS4M83WDLtt3lkTNTjOzq96bXJf1H0OukGVwBorHxSGQSA7SfLn75A
https://razumkov.org.ua/napriamky/sotsiologichni-doslidzhennia/pochatok-novogo-politychnogo-roku-dovira-do-sotsialnykh-instytutiv-lypen-2020r?fbclid=IwAR1gXiS4M83WDLtt3lkTNTjOzq96bXJf1H0OukGVwBorHxSGQSA7SfLn75A
https://razumkov.org.ua/napriamky/sotsiologichni-doslidzhennia/pochatok-novogo-politychnogo-roku-dovira-do-sotsialnykh-instytutiv-lypen-2020r?fbclid=IwAR1gXiS4M83WDLtt3lkTNTjOzq96bXJf1H0OukGVwBorHxSGQSA7SfLn75A
https://razumkov.org.ua/napriamky/sotsiologichni-doslidzhennia/pochatok-novogo-politychnogo-roku-dovira-do-sotsialnykh-instytutiv-lypen-2020r?fbclid=IwAR1gXiS4M83WDLtt3lkTNTjOzq96bXJf1H0OukGVwBorHxSGQSA7SfLn75A
https://razumkov.org.ua/napriamky/sotsiologichni-doslidzhennia/pochatok-novogo-politychnogo-roku-dovira-do-sotsialnykh-instytutiv-lypen-2020r?fbclid=IwAR1gXiS4M83WDLtt3lkTNTjOzq96bXJf1H0OukGVwBorHxSGQSA7SfLn75A
https://www.armyfm.com.ua/projects/
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Категорія «медіа» є сучасним поняттям, що виникло у XX столітті та пов’язане 

із медіа середовищем. Цим пояснюється його недостатня вивченість. Із кінця XX 

століття поширюється категорія «нові медіа». Науковець Рассел Нойман пояснює 

значення цієї категорії як «новий формат існування засобів масової інформації, який 

постійно доступний на цифрових пристроях з урахуванням активної участі 

користувачів у створенні та розповсюдженні контенту» [1]. Питання визначення 

сутності контенту нових медіа наведено у працях Н. Дейвіса, С. Куїна, М. Девзе, 

П. Бочковскі, В. Золяк та інших. Теорії медіаконтенту присвячені праці науковців 

німецької школи (Д. Детерінг, М. Томсен, С. Вебер), а інтеграція категорії до системи 

медіа комунікацій здійснена М. Андінгом, Т. Гессом, С. Різом, Г. Бонфеделлі. За 

суттю «медіа» є повідомленням, що реалізується з використанням каналу передачі 

повідомлень ЗМІ та крос-медіа. К. Горська [2] вважає сучасні медіа одночасно 

каналом, інструментом і середовищем. 

Друга частина дефініції – «контент» (від англ. content – зміст, вміст) є 

змістовим поняттям. Взагалі категорії «контент» і «зміст» у науці та практиці часто 

використовують як взаємозамінні, в значенні сутності будь-якого предмета чи явища. 

К. Шапіро та Х. Варіан до медіаконтенту відносять все, що може бути оцифроване 

[3]. У Словнику медіа термінів пропонується наступне тлумачення медіаконтенту – 

це «будь-який аудіовізуальний твір (фільм, програма, заставка, серіал) або 

інформація в доступній формі (репортаж, інтерв’ю, новина), а також текст, відео, 

аудіо та зображення, доступні для публічного перегляду» [4]. Варто зазначити, що 

акцент робиться, наприклад, не на відеозапису як телевізійній формі представлення 

медіаконтенту, а на зображеннях і звуках, з яких він складається. Не на книзі, як 

друкованій формі представлення медіаконтенту, а на тексті, ілюстрації, котру вона 

містить. 

Український дослідник В. Теремко звертає увагу на подвійну природу 

контенту, що, з одного боку, є сутністю, емоційним або проблемно-смисловим 

наповненням, а з другого, – має цілком матеріалізовану споживчу цінність [5]. 

К. Горська запропонувала визначення «медіаконтент» з урахуванням семантичної 

кореляції цієї категорії зі структурними та функціональними характеристиками 

традиційних і нових медіа. Медіаконтент є змістовним наповненням медіа ресурсу, 

що виконує «інформаційну, комунікаційну, когнітивну, виховну, розважальну, 

промоційну та інші функції, має комунікаційну інтенцію та інтерпретується за рівнем 

здатності реципієнта до критичного аналізу; інформація (дані), що може бути 

представлена в будь-якій формі (текстовій, аудіальній, візуальній, мультимедійній та 

ін.) та поширюється ЗМІ» [2, с. 27-28]. Узагальнюючи слушні думки науковців 

вважаємо, що «медіаконтент» в сучасному інформаційному суспільстві є одиницею 

споживчої комунікації в аудиторії, яка пов’язана з інформацією та індивідуально-

емоційним досвідом споживача. 
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Особливості створення медіаконтенту 

Медіаконтент є сукупністю різноманітної інформації, яка спрямована на 

цільову аудиторію, та поширюється крос-медіа у друкованій, аудіовізуальній 

(радіомовлення, телевізійне мовлення) та інших формах. Створення медіаконтенту – 

це структурований творчо-виробничий процес, що вимагає від автора як глибоких 

знань із теорії та методики написання текстів, так і практичних навичок володіння 

технічними засобами. До останніх належать як професійні відеокамери та 

звукозаписувальні пристрої, так і споживацькі гаджети, а також комп’ютерні 

програми для обробки та поширення тексту, звуку, відео зображень, ілюстративних 

матеріалів [1, с. 41]. Цифровізація суспільства сприяла зміні аналогового сигналу на 

цифровий та трансформації процесу виробництва контенту, його поширення та 

споживання. Основною метою створення медіаконтенту є спрямованість на цільову 

аудиторію. 

Автори (Л. Стриблинг и М. Скотт) [2] виокремлюють дві групи виробників 

медіаконтенту: мовні компанії та користувачі контенту по всьому світу. Варто 

зазначити, що результатом творчої праці споживачів є так званий «користувацький 

контент». Користувацький контент використовує різні медіа технології, зокрема 

цифрові фотографії та відео, блоги, подкасти та контент для мобільних телефонів. 

Автори [2] зазначають, що публікація медіаконтенту відбувається з використанням 

традиційних медіа джерел (в основному мовних компаній) та нетрадиційних медіа 

джерел, наприклад, таких як eBay, YouTube, Facebook та ін. Спираючись на слушні 

думки, наведені у працях [1-2], вважаємо, що створення медіаконтенту залежить від 

складності й специфіки медійної розробки та професіоналізму, креативності та 

технічних навичок виконавця, які наведені нижче.  

  

 
 

Чинники, які пов’язані із медійною 
розробкою, її складністю та специфікою

• Новизна

• Актуальність теми та цільова аудиторія

• Своєчасність розповсюдження 
контенту

• Складність розробки та забезпеченість 
технічними засобами

Чинники, які залежать від знань, 
навичок та професіоналізму виконавця

• Досвід, креативність виконавця

• Морально-психологічне навантаження

• Безпека/небезпека

• Міжособистісні стосунки у медійній 
команді
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Наукове видання  
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