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ПРАВО ПУБЛІЧНОСТІ У ЦИФРОВУ ЕРУ: ЗАХИСТ ОБРАЗУ  

ТА РЕПУТАЦІЇ В УМОВАХ РОЗВИТКУ СОЦІАЛЬНИХ МЕРЕЖ 

 

Сучасний світ характеризується стрімким розвитком цифрових 

технологій, зокрема соціальних мереж, які перетворилися на головний засіб 

комунікації мільйонів людей. Однак ці зміни відкривають нові виклики для 

прав людини, зокрема в контексті захисту права публічності та репутації. 

Соціальні мережі, такі як Facebook, Instagram, TikTok, надають можливість 

людям публікувати інформацію про себе та інших, але також несуть загрози 

щодо незаконного використання образу і маніпулювання репутацією [1]. 

Соціальні мережі змінили природу комунікацій і зробили людей більш 

публічними, незалежно від їхнього бажання. Відома особа або публічна 

фігура (наприклад, актор, спортсмен, політик) має підвищену увагу з боку 

громадськості. Їхній образ часто стає частиною комерційних проєктів, 
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рекламних кампаній або об'єктом обговорення у медіа. Водночас, з 

розвитком цифрових платформ, право публічності перестало бути виключно 

правом відомих осіб, охоплюючи також звичайних людей, чиї образи можуть 

бути використані без їхньої згоди [2]. Навдивовижу ця тема лишається 

нерозкритою та не достатньо дослідженою у наукових колах.  

Порушенням права публічності вважається використання зображення 

людини в рекламних цілях або публікаціях без отримання попередньої згоди, 

що порушує як її права на приватність, так і на комерційне використання 

власного образу. 

До основних загроз неврегулювання даного права можна віднести: 

Використання зображення особи у комерційній рекламі без її згоди. 

Створення фейкових профілів, які імітують публічну особу. 

Поширення недостовірної інформації та компрометуючих матеріалів, 

які завдають шкоди репутації [3]. 

Однією з найновіших загроз для права публічності є технології 

діпфейків (deepfake), які дозволяють створювати підроблені відео та 

зображення, маніпулюючи візуальним контентом так, що він виглядає 

реалістично [4]. Ці технології можуть бути використані для створення відео, 

де публічна особа нібито робить або говорить те, чого насправді не було. Це 

створює величезні проблеми для захисту репутації, оскільки такі відео 

можуть поширюватися миттєво, набираючи мільйони переглядів і формуючи 

негативне сприйняття про особу. 

Законодавство багатьох країн не встигає адаптуватися до швидких змін 

у цифровому середовищі. У ряді юрисдикцій закони про право публічності 

мають обмежене охоплення або взагалі не адаптовані до нових викликів, які 

виникають внаслідок активного використання соціальних мереж та цифрових 

технологій. Важливим є питання відповідальності платформ, які розміщують 

та поширюють контент, що може порушувати права публічності [5]. 

Також варто звернути увагу на різницю в законодавчій регуляції між 

різними країнами. У той час як у США право на публічність є захищеним на 
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рівні штатів, в Європейському Союзі більше уваги приділяється захисту 

персональних даних через Загальний регламент про захист даних (GDPR). 

Але обидві правові системи стикаються з викликами, пов'язаними з 

глобальним поширенням інформації в інтернеті [6]. 

Соціальні медіаплатформи відіграють ключову роль у поширенні 

інформації, і їхня відповідальність за порушення права публічності є 

критично важливою темою [7]. Однак існують значні розбіжності щодо того, 

як платформи повинні реагувати на скарги з боку користувачів. Відсутність 

уніфікованих міжнародних стандартів щодо захисту прав публічності значно 

ускладнює вирішення проблем [8]. 

Для ефективного захисту прав публічності та репутації у цифрову 

епоху необхідно впроваджувати наступні заходи: 

Створення нових правових норм, що стосуються захисту публічних 

осіб від недобросовісного використання їхнього образу у цифровому 

середовищі. 

Міжнародна співпраця щодо встановлення глобальних стандартів 

відповідальності соціальних платформ за поширення контенту. 

Впровадження технологій захисту персональних даних та контроль за 

використанням зображень осіб без їхньої згоди. 

Підвищення обізнаності громадськості щодо прав на публічність та 

можливостей захисту своїх прав у разі порушення. 

Цифрова епоха відкриває безліч нових можливостей для 

самовираження, однак вона також несе значні загрози для права публічності 

та захисту репутації [9]. Забезпечення балансу між свободою вираження 

думок та захистом приватного життя і репутації є одним з найважливіших 

завдань сучасного правового регулювання. Для цього необхідне як 

законодавче врегулювання, так і технологічна підтримка з боку платформ та 

міжнародна співпраця. 
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