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У роботі проведено аналіз шрифтових тенденцій на основі змін 

логотипів українських брендів у сфері харчової промисловості. Дослідження 

включає огляд логотипів брендів «Наша Ряба», «Козацька Слава», 

«Київхліб», «Чернігівське», «Львівське» та «Чумак». 
Ключові слова: шрифти, графічний дизайн, харчова промисловість, 

фірмовий стиль, тенденції. 

 

ВСТУП 

Шрифтовий дизайн — це складна людська діяльність, яка вимагає 

широкого досвіду для обґрунтованого практичного використання [12, С.31]. 

Аналіз шрифтових тенденцій у певних сферах може бути корисним для роботи 
над графічним дизайном у відповідній сфері та надати детальніше розуміння 

природи змін шрифтів в контексті стилів та рішень. 

ПОСТАНОВКА ЗАВДАННЯ  

Метою роботи є дослідження змін, яких зазнавали шрифти у логотипах 

українських брендів харчової промисловості під час редизайну цих логотипів і 

визначення відповідних кореляцій і тенденцій за наявності таких.  
РЕЗУЛЬТАТИ ДОСЛІДЖЕННЯ ТА ЇХ ОБГОВОРЕННЯ  

Стилі літер самі по собі не є нейтральними. Вони передають різні власні 

повідомлення через те, що Террі Чайлдерс і Джеффрі Джасс назвали 

«семантикою шрифту». Наприклад, споживачі можуть асоціювати вишукані 

шрифти з елегантністю та стилем, а рекламний текст та упаковка можуть 

передавати приховані повідомлення через вибір шрифту, який вони обирають 
[13, С.2]. У цьому сенсі шрифти використовуються для того, щоб 

«розмовляти» зі споживачами у випадках, коли усне слово просто неможливе 

[9, С.1]. 

Попередній логотип бренду «Наша Ряба» (Рис. 1. а) використовує 

доволі нестандартний  шрифт для слова «Ряба», що цілком доповнює 

характер фірмового знаку у вигляді малюнку курки, формуючи візуальний 

образ, який можна було б назвати «дитячим» або «наївним» (не в негативному 

сенсі). Поточний логотип (Рис. 2. б) повністю відмовився від характеру 
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попереднього, змінивши його на прагматизм і наближеність до простих 

геометричних фігур, разом з чим використавши рівний шрифт без засічок і 

жодних декоративних елементів. 
Попередній логотип бренду «Козацька слава» (Рис. 1. в) містить шрифт, 

який повторює риси написаного пером тексту: горизонтальні смуги тонкіші за 

вертикальні, а деякі літери містять звивисті елементи. Ще однією характерною 

рисою цього логотипу є деформація тексту у формі дуги, можливо, щоб 

додати динамічності візуальному образу. Шрифт сучасного логотипу (Рис. 1. 

г), вірогідно, більше схиляється до стилю українських скорописів козацької 
доби, що краще відповідає назві бренду. 

 

 

Рис. 1. а — попередній логотип бренду «Наша Ряба» [3]; б — поточний 

логотип бренду «Наша Ряба» [3]; в — попередній логотип бренду «Козацька 
слава» [4]; г — поточний логотип бренду «Козацька слава» [5]. 

У змінах логотипу бренду «Київхліб» (Рис. 2.) можна спостерігати 

суттєві зміни, у ході яких форма шрифту не зазнала жодних змін, що не 

заважає логотипу виглядати сучасно. Сам шрифт виконано у стилі, який 

повторює риси написання пером. 
 

Рис. 2. Логотипи бренду «Київхліб»: а — з 2001 року [7]; б — з 2011 року [1]; в 

— з 2023 року [8]; г — з 2024 року [2].  
Шрифт логотипу бренду «Чернігівське» з 2003 року (Рис. 3. а) повторює 

риси написання пером, містячи специфічне оформлення літер «е» та «с», від 

якого відмовляються у редизайні 2007 року (Рис. 3. б), паралельно схиляючи 

весь шрифт до більшої вивіреності. Шрифт в оновленні 2017 року (Рис. 3. в) 

зазнав переходу від квадратного характеру форм літер до більш округлого, 

паралельно з чим літери стали тоншими. 

 

Рис. 3. Логотипи бренду «Чернігівське» [10]: а — з 2003 року; б — з 2007 року; 

в — з 2017 року. 
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Попередній логотип бренду «Львівське» (Рис. 4. а) повторює риси 

написання пером. У поточному логотипі (Рис. 4. б) це не змінюється, але текст 

зазнав незначних змін: засічки стали коротшими, форми літер стали більш 

округлими, а самі літери ширшими відносно власної висоти. 
Попередній логотип бренду «Чумак» (Рис. 4. в) містить шрифт із 

засічками, який у поточному логотипі (Рис. 4. г) було замінено на брусковий 

шрифт, що можна вважати спрощенням шрифту у геометричному плані та 

відходом від заокругленостей у формах. 

 

 

Рис. 4. а — попередній логотип бренду «Львівське» [11];  

б — поточний логотип бренду «Львівське»  [11];  

в — попередній логотип бренду «Чумак» [6];  

г — поточний логотип бренду «Чумак» [6]. 
 

ВИСНОВКИ  

У цілому, переважаючою тенденцією серед шрифтів оглянутих 

логотипів є геометричне спрощення, що може вчинятися з ціллю покращення 

прочитності, надання фірмовому стилю візуального образу стабільності та 

практичності або з інших причин. Стиль шрифтів, що повторює риси 

написаного пером тексту, який часто зустрічається у фірмових стилях 

українських брендів сфери харчової промисловості 2000–2010х років, досі 

міцно тримається, проте повільно витісняється вищезгаданим геометричним 

спрощенням. Щодо форм літер кореляцій не знайдено: у ребрендингах двох з 

оглянутих логотипів шрифти схилялися до більш округлих форм, а в двох 

інших до більш кутастих. Приклад бренду «Київхліб» демонструє, що 

візуально прийнятна зміна логотипу може відбутися без зміни шрифту. 
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FONT TRENDS IN UKRAINIAN FOOD INDUSTRY LOGOS 

The analysis of font trends based on changes in Ukrainian brands logos in 

the food industry. The study includes a review of the logos of the brands «Nasha 

Ryaba», «Kozatska Slava», «Kyivkhlib», «Chernigivske», «Lvivske» and 

«Chumak».    
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