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У роботі проведено критичний огляд наявних класифікацій 
візуального контенту та обґрунтовано необхідність розробки 
вдосконаленої багаторівневої типології візуальних повідомлень у соціальних 
мережах. Акцентовано увагу на важливості врахування темпоральних, 
функціональних та технологічних параметрів у проектній діяльності 
дизайнера. 
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ВСТУП 

Сучасний стан цифрового медіасередовища характеризується 
домінуванням візуального способу передачі інформації. Соціальні мережі 
(Instagram, TikTok, Facebook) формують особливий простір комунікації, де 
дизайн візуального повідомлення стає визначальним фактором ефективності 
взаємодії. Швидкість оновлення контенту та алгоритмічна специфіка платформ 
вимагають від дизайнера не лише художньої майстерності, а й системного 
розуміння структури повідомлення. Попри значну кількість практичних рішень, 
у теоретичному дискурсі дизайну спостерігається дефіцит уніфікованої 
типології, яка б охоплювала всі аспекти проектування для соцмереж. 

ПОСТАНОВКА ЗАВДАННЯ  

Основним завданням дослідження є проведення порівняльного аналізу 
існуючих класифікацій візуального контенту в соціальних медіа та виявлення 
їхніх обмежень у контексті художньо-проектної діяльності. Необхідно 
обґрунтувати перехід від маркетингових моделей розподілу контенту до 
системної дизайнерської типології, яка враховує часові цикли споживання, 
комунікативну мету та технологічні параметри «дизайн-простору» сучасних 
цифрових платформ. Кінцевою метою є формування концептуальної бази для 
створення нової типології візуальних повідомлень як адаптивних проектних 
одиниць. 

РЕЗУЛЬТАТИ ДОСЛІДЖЕННЯ ТА ЇХ ОБГОВОРЕННЯ 

Аналіз наукових досліджень свідчить про наявність різних підходів до 
класифікації візуальних об’єктів. Традиційно візуальні повідомлення 
розглядалися як статичні знакові системи [2,3]. Проте в умовах цифрової 
трансформації цей підхід потребує доповнення категоріями динамічності та 
інтерактивності.  
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Сучасні дослідники пропонують класифікації за різними ознаками. 
Зокрема, автори статті [4] фокусуються на маркетинговій функції повідомлень 
(інформативні, розважальні, винагороджувальні), що є важливим для аналізу 
поведінки споживача, але недостатньо для проектної розробки візуальної 
форми. У дослідженні [5] акцентовано увагу на джерелі походження контенту 
(професійний чи користувацький), що визначає естетичні параметри 
повідомлення. 

Особливе значення для проектної діяльності дизайнера мають 
«динамічні концепції» Н. Скляренко [1], які дозволяють розглядати об’єкти 
дизайну через призму їхньої темпоральності та адаптивності. Також важливим 
є підхід викладений у джерелі [6], де введено поняття «дизайн-простору» 
(design space), в якому форма повідомлення жорстко детермінована технічною 
архітектурою платформи. 

Результати проведеного аналізу демонструють, що більшість існуючих 
типологій мають фрагментарний характер і не відображають цілісну структуру 
проектного процесу в дизайні. Зокрема, виявлено, що маркетингові 
класифікації ігнорують візуальну морфологію повідомлення, тоді як суто 
технологічні підходи не враховують емоційний та естетичний вплив на 
реципієнта. Важливою прогалиною є відсутність диференціації повідомлень за 
терміном їхнього існування, що є критичним для проектування в умовах Stories 
та стрічок, які швидко оновлюються. Поєднання категорій тривалості, функції 
та кодування дозволяє вийти на новий рівень систематизації, де кожен тип 
повідомлення вимагає окремого алгоритму графічної реалізації. Таким чином, 
удосконалення типології має відбуватися через синтез художніх 
закономірностей дизайну та технічних протоколів соціальних медіа. Це 
дозволить дизайнеру чітко обирати засоби візуальної виразності залежно від 
обраної проектної стратегії. 

Проведений аналіз існуючих класифікацій дозволяє виявити низку 
суперечностей: 

1.  Більшість типологій є моноаспектними (або лише маркетинг, або 
лише технологія). 

2.  Поза увагою залишається фактор часу (тривалість існування контенту 
в стрічці чи Stories). 

3.  Відсутній зв'язок між художньою формою та сценарієм інтерактивної 
взаємодії. 

Саме тому виникає необхідність розробки нової, удосконаленої 
типології, яка б базувалася на синтезі проектного підходу та медіа-технологій. 
Пропонується розглядати візуальне повідомлення як адаптивну систему за 
трьома рівнями: 

- темпоральний рівень: константні, транзитні та серійно-циклічні 
повідомлення; 

- функціональний рівень: інформаційно-пояснювальні, емоційно-образні 
та інтерактивно-стимулюючі; 

- технологічний рівень: від статичної графіки до генеративно-
алгоритмічних структур. 
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Впровадження такої трирівневої моделі у проектну практику дозволяє 
структурувати роботу над візуальним контентом як послідовне вирішення 
низки технічних та естетичних завдань. Запропонована структура стає 
основою для формування «проектної матриці», де кожен тип повідомлення 
має чітко визначені параметри роздільної здатності, композиційного ритму та 
рівня інтерактивності. Це мінімізує хаотичність у створенні графічних образів і 
забезпечує прогнозований комунікативний ефект у цифровому середовищі. 
Подальша деталізація цієї типології відкриває шлях до автоматизації дизайну 
за допомогою генеративних систем без втрати якості художнього рішення. 

ВИСНОВКИ  

Аналіз існуючих класифікацій підтверджує, що візуальне повідомлення в 
соціальних мережах є складним гібридним об’єктом. Жодна з вивчених 
типологій не охоплює повною мірою запити сучасної проектної практики. 
Розробка нової багаторівневої типології, що інтегрує часові цикли, 
функціональні стратегії та технологічні можливості «дизайн-простору» 
платформ, є необхідною умовою для переходу від інтуїтивного створення 
контенту до науково обґрунтованого проектування ефективних візуальних 
комунікацій. 
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DESIGN 
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